WYTYCZNE 

DO PISANIA PRACY DYPLOMOWEJ  

DLA STUDENTÓW KIERUNKU 
MARKETING INTERNETOWY  
1. Wzór strony tytułowej

2. Przykładowy schemat konstrukcji pracy

3. Wymogi edytorskie

4. Cytowanie piśmiennictwa

5. Spis piśmiennictwa / Bibliografia / Wykaz literatury 
6. Wzory oświadczeń (pisane na ostatniej stronie pracy)
Liczba egzemplarzy: trzy egzemplarze pracy (1 egz. – miękka oprawa, sekretariat razem z płytą CD z zapisaną pracą w formacie Microsoft Word, płytę CD należy opisać (temat pracy, nazwisko i imię, kierunek studiów),1 egz. - promotor, 1 egz. - recenzent).

Oprawa: egzemplarz do sekretariatu w miękkiej oprawie, drukowany dwustronnie; egzemplarz dla promotora i recenzenta w twardej oprawie, drukowany jednostronnie.
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INSTYTUT ............................................................. (cz.14 Times)
KIERUNEK: ............................................................ (cz.14 Times)
KSZTAŁCENIE W ZAKRESIE: ....................................................... (cz.14 Times)
(imię i nazwisko autora) (cz.16 Times)
(Nr albumu) (cz.12 Times)

(Tytuł pracy) (cz.16 Times)
(cz.14 Times)   Praca dyplomowa napisana pod kierunkiem:
(cz.14 Times, pogrubiony) (wpisać tytuł naukowy, imię i nazwisko promotora) 
Przyjmuję pracę: ......................... (cz.14 Times)
           
       (data i podpis promotora) 
Krosno 2024 (cz. 16 Times)
Przykładowa konstrukcja pracy

Spis treści

Wstęp
1. Cel i zakres pracy
2. Przegląd literatury
2.1...................................
2.2...................................

2.3...................................
3. Materiał i metody badań
3.1..................................

3.2...................................

4. Wyniki badań i ich dyskusja
4.1..................................

4.2...................................

4.3...................................
5. Podsumowanie i wnioski

6. Wykaz literatury (bibliografia)
7. Spis tabel
8. Spis rysunków
9. Spis fotografii
Streszczenie –(streszczenie w j. polskim i w j. angielskim).

Aneks

Oświadczenia 
Wymogi merytoryczne
Praca dyplomowa musi spełniać następujące kryteria: 

· zgodność tematu z kierunkiem studiów,

· odpowiedni poziom szczegółowości, w relacji do studiów I stopnia, 
· uwzględnienie aspektu praktycznego, rozumianego w szczególności jako samodzielna analiza problemu z propozycją jego rozwiązania przy użyciu właściwych dla kierunku narzędzi i metod.
Praca powinna:

· posiadać charakter pracy inżynierskiej,
· zawierać wyraźnie sprecyzowany problem wraz z założeniami badawczymi lub projektowymi,
· posiadać jasno sformułowany cel i zakres badań, być napisana jasnym i precyzyjnym językiem (z terminologią odpowiadającą przedmiotowi pracy)
· zawierać piśmiennictwo (aktualne z okresu nie późniejszego niż 15 ostatnich lat) poprawnie dobrane i cytowane.

Wymogi redakcyjne (układ pracy): 
· Strona tytułowa (według opracowanego wzoru)
· Spis treści
· Wstęp (w którym należy zarysować ogólne tło badanego problemu, wskazać przesłanki wyboru tematu pracy, zawartość kolejnych rozdziałów)
· Cel i zakres pracy (określić problematykę oraz cel i zakres pracy (cel jasno sprecyzowany, zakres pracy spójny z tematem pracy).
· Przegląd literatury Rozdziały teoretyczne - naświetlające stan wiedzy na dany temat. 
· Materiał i metody badań - opis materiałów badawczych oraz metod badań.
· Wyniki badań i ich dyskusja - zestawić wyniki w formie tabel lub rysunków z pełną ich interpretacją oraz odnieść się do wyników innych autorów w formie dyskusji 
· Podsumowanie i wnioski - podsumowanie efektów pracy oraz sformułowanie kilku wniosków ściśle wynikających z przeprowadzonej analizy badań
· Wykaz literatury, zgodny z wymogami opisu bibliograficznego, w kolejności alfabetycznej, od nazwiska pierwszego autora, w tym także wykaz wykorzystanych aktów prawnych, adresów stron internetowych oraz norm. 

· Spis tabel
· Spis rysunków
· Spis fotografii
· Streszczenie – syntetyczne przedstawienie zagadnień przedstawionych w pracy i osiągnięte wyniki (streszczenie w j. polskim i w j. angielskim).

· Aneks
· Oświadczenia (na końcu pracy powinny znajdować się oświadczenia wg poniższego wzoru - student podpisuje oświadczenie o samodzielności przygotowania pracy).

Wymogi edytorskie 

Tekst znormalizowany w formacie A4, marginesy tzw. lustrzane: górny i dolny: 2,5 cm, wewnętrzny: 3,5 cm, zewnętrzny: 2,5 cm. Odstępy między wierszami: 1,5 wiersza. 

Numeracja stron w pracy – dół strony, wyrównane do prawej. 

Wielkość czcionki: 

· Rozdziały: 14 pt, styl: Times New Roman, pogrubiony, numeracja: 1. Rozdział Podrozdziały: 13 pt, styl: Times New Roman, pogrubiony, numeracja: 1.1. Podrozdział; 1.2. Podrozdział itd. Tekst pracy: 12 pt, styl: Times New Roman 
· Odstępy między tekstem a tytułami podrozdziałów powinny wynosić jedną linię. 

· Rozdziały w pracy należy ponumerować. Każdy z rozdziałów powinien zaczynać się na nowej stronie. 

· Opis tabel i rysunków, fotografii, wykresów oraz tekst w tabelach 10 pkt (należy podać numer tabeli, wykresu, tytuł oraz źródło literatury). 

· Tytuły tabeli należy podać nad tabelą, natomiast tytuły rysunków, wykresów, fotografii itd. należy napisać pod niniejszymi. 
· Obowiązuje zapis jednostek w układzie SI (np. d m•s-2 nie m/s2; jednostki piszemy ze spacją po wartości za wyjątkiem % 

· W pracy obowiązują nawiasy okrągłe, przy podawaniu odwołań do literatury, tabel, rysunków jednostek w tabelach i we wzorach (nawiasy piszemy bez spacji z informacją zawartą wewnątrz np.: (rysunek 1), (Kowalski 2010) itp.

· Tekst jednolity w całej pracy ma być wyjustowany.
Należy dokonać starannej korekty błędów językowych i edytorskich w tekście pracy.

Cytowanie piśmiennictwa

Cytowanie w zależności od liczby autorów publikacji: 

·  jeden autor: Kowalski 2020
·  dwóch autorów: Kowalski i Kowalska 2020
·  trzech i więcej autorów: Kowalski i in. 2020, lub Kowalski i wsp. 2020

·  Jeśli kilka prac tego samego autora jest z tego samego roku należy dodadć do roku kolejne litery alfabetu (Nowak, 2019a, b).
Spis piśmiennictwa / Bibliografia / Wykaz literatury 
(kolejność według alfabetu)
1. Adamczyk, G. 2014. Wybrane aspekty zachowań młodych konsumentów. Handel Wewnętrzny 1 (354), s. 5-16.

2. Garbarski, L. (red.). 2011. Marketing. Koncepcja skutecznych działań. Warszawa: PWE.
3. Hamala M. 2014. Media społecznościowe jako narzędzie reklamy. Zeszyty Naukowe Politechniki Częstochowskiej Zarządzanie Nr 13 s. 16-26.

4. Kotler, Ph., Kartajaya, H. i Setiawan, I. 2017. Marketing 4.0. Warszawa, Wyd. MT Biznes.
5. Mruk, H., Pilarczyk, B. i Sławińska, M. 2012. Marketing. Koncepcje ‒ strategie ‒ tren
dy. Poznań, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu.
6. Wenerowska A. 2019. Social media marketing jako narzędzie komunikacji przedsiębiorstwa z grupami otoczenia. Journal of Tourism and Regional Development, No. 12, s. 95–102.

7. Wójtowicz M. 2019. Facebook jako współczesne narzędzie komunikacji i kreatywności językowej. [w:] Kreatywność językowa w komunikacji internetowej. (pod red.).Burska K. i Cieśla B. Wydawnictwo Uniwersytetu Łódzkiego, Łódź.

	


OŚWIADCZENIE I

1. Prawo do korzystania z zawartych w pracy wyników w tym również rozwiązań technicznych oraz prawo nieodpłatnego rozporządzania tymi wynikami ma Państwowa Akademia Nauk Stosowanych w Krośnie.

2. Dyplomantowi służy prawo do uznania go za współtwórcę na zasadach określonych w prawie autorskim. 

Krosno, dnia .... 

                                                                           /czytelny podpis studenta/
OŚWIADCZENIE II

Oświadczam, że pracę dyplomową przygotowałam/łem samodzielnie. Wszystkie dane, istotne myśli i sformułowania pochodzące z literatury (przytoczone dosłownie i niedosłownie) są opatrzone odpowiednimi odsyłaczami. Praca ta nie była w całości, ani w części przez nikogo przedkładana do żadnej oceny i nie była publikowana.

Krosno, dnia .... 

                                                                           /czytelny podpis studenta/
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